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Hl BegriiBung

Liebe Studierende,

dieser Studienplan gibt Ihnen einen Uberblick (iber den Master-Studiengang ,Kommu-
nikationsmanagement und -analyse.“ Er beinhaltet Informationen rund um das Studium
sowie weiterfiihrende Hinweise und Bestimmungen. Der Studienplan wird jedes Semester
aktualisiert. Er dient lhnen als Information Gber das Lehrangebot, als Entscheidungshilfe
fur die Gestaltung des Studienablaufs und die Auswahl von Modulen.

Verbindliche Angaben zu Ort und Zeit der Lehrveranstaltungen finden Sie im Vorlesungs-
verzeichnis. Detallierte Beschreibungen der Module finden Sie im Modulkatalog.

Wir hoffen, dass Sie lhre Zeit an der Universitat Hohenheim genieflen und wiinschen
Ihnen einen gelungenen Start in Ihr Studium und viel Erfolg!
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Hl GLOSSAR

Kolloquium KQ
Pflicht P
Projekt PROJ
Semesterwochenstunden SWS
Seminar S
Seminar mit Ubung sU
Ubung U]
Verbindlichkeit Verb.
Vorlesung V
Vorlesung mit Ubung vU
Wahlpflicht W

Grundlage des vorliegenden Studienplans sind die jeweilige Priifungsordnung und ggf.
Anderungssatzungen: https://www.uni-hohenheim.de/pruefungsordnung-kommunikati-
onsmanagement-und-analyse
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Hl Zentrale Kontakte

Fachstudienberatung und Studiengangkoordination

des Instituts fiir Kommunikationswissenschaft

M.Sc. Agatha Maisch | Fachstudienberaterin und Studiengangkoordinatorin
Telefon: 0711-459-24323

E-Mail: agatha.maisch@uni-hohenheim.de

Dipl.-Agr. Sabine Burkhardt | Studiengangkoordinatorin
Telefon: 0711-459-22802
E-Mail: sabine.burkhardt@uni-hohenheim.de

Zustandigkeit: individuelle Studienplanung, fachliche Fragen zu den kommunikati-
onswissenschaftlichen Studiengangen

Zentrale Studienberatung (ZSB)
Telefon: 0711-459-22064
E-Mail: zsb@uni-hohenheim.de

Zustandigkeit: Studienorientierung und Entscheidungsfindung, Allgemeine Studi-
engestaltung und -organisation, Schwierigkeiten im Studienverlauf

Priifungsamt

E-Mail: pa-wiwi@verwaltung.uni-hohenheim.de

Zustandigkeit: alle Fragen rund um das Thema Prufungsangelegenheiten

Studiensekretariat
Telefon: 0711-459-23456
E-Mail: studsek@verwaltung.uni-hohenheim.de

Zustandigkeit: Immatrikulation, Exmatrikulation, Rickmeldung, Beurlaubung



Il ALLGEMEINE INFORMATIONEN ZUM STUDIUM

Informationsmaéglichkeiten

Grundlegende Informationen Uber Studieninhalte, Studienaufbau, Studienablauf, Bewer-
bung und Prifungsangelegenheiten erhalten Studieninteressierte und Studierende bei

der Studiengangkoordination des Instituts fiir Kommunikationswissenschaft.

Studien- und Priifungsplan

Der Studienplan erlautert die Prifungsordnung. Fiir einen erfolgreichen Studienverlauf ist
die Kenntnis und Einhaltung der Regelungen der Priifungsordnung zwingend erforderlich!
Der vorliegende Studienplan soll lhnen auf Grundlage der Prifungsordnung die Planung
Ihres individuellen Studienverlaufs erleichtern. Diese Planung dient als Grundlage fiir den
personlichen Studien- und Prufungsplan, der unter Berlicksichtigung der in der Prifungs-

ordnung genannten Vorgaben und Fristen von lhnen erstellt werden kann.

Leistungspunkte

Die Bewertung der Prifungsleistungen ist nach den Vorgaben des European Credit
Transfer System (ECTS) europaweit vereinheitlicht. Im Master-Studium erwerben Sie ins-
gesamt 120 ECTS-Credits (nachfolgend zur besseren Lesbarkeit als Credits bezeichnet).
Das Studium ist so aufgebaut, dass Sie pro Semester 30 Credits (entspricht fiinf Modulen)
studieren kdnnen. Das Arbeitspensum (Workload) eines Hohenheimer Master-Moduls ist
in der Regel auf 6 Credits ausgerichtet. Jedem Credit liegen 30 Stunden an Arbeitsauf-
wand zugrunde. Der Workload umfasst die Prasenzzeiten (Teilnahme an Lehrveranstal-
tungen und Ablegen von Prifungen), die Zeiten fur die Vor- und Nachbereitung der Ver-

anstaltungen sowie die Prifungsvorbereitung.

Module

Das Master-Studium ist modular aufgebaut. In jedem Semester absolvieren Sie Module
im Umfang von 30 Credits. Dies entspricht in der Regel funf Modulen. Ein Modul kann
aus einer oder mehreren Lehrveranstaltungen bestehen. Lehrformen der Veranstaltungen
sind z.B. Vorlesungen, Seminare, Ubungen, Projekte. Die Lehrveranstaltungen eines Mo-

duls finden in der Regel innerhalb eines Semesters statt.

Modulkatalolg

Der Modulkatalog informiert ausfuhrlich tUber die Inhalte der Module (Modulname,
Modulverantwortliche/r, Lehrveranstaltungen, Studieninhalte, Lernziele etc.). Den aktuel-

len Modulkatalog finden Sie auf der Website der Universitat Hohenheim unter:
www.uni-hohenheim.de/modulkatalog
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Modulkennung

Jedem Modul und jeder Lehrveranstaltung ist ein Modulcode zugeordnet. Die ersten vier
Ziffern der Modulkennung bezeichnen das Institut und das Fachgebiet des/der Modulver-
antwortlichen. Die folgenden drei Ziffern bezeichnen die Art des Moduls und den relevan-
ten Studienabschnitt sowie die dazugehdérenden Lehrveranstaltungen:

1100-000 = Institutsnummer

0001-000 = Fachgebiet eines Instituts (01 - 99 mdglich)

0000-010 = Modulkennzeichnung (410 - 800 Module der Masterstudiengange)
0000-011 = Lehrveranstaltung eines Moduls (1 - 9 Lehrveranstaltungen mdglich)

Anerkennung von im Ausland erbrachten Leistungen

Leistungen, die an einer Hochschule im Ausland erbracht wurden, kdnnen anerkannt wer-
den, wenn sie in Art, Umfang und Anspruch mit Leistungen der Universitdt Hohenheim
gleichwertig sind. Zu Ihrer eigenen Planungssicherheit empfehlen wir Ihnen, vor der Ab-
reise zu klaren, welche Leistungen aus dem Ausland in Hohenheim anerkannt werden
konnen. Hierfur empfehlen wir Ihnen das direkte Gesprach mit der Fachstudienberatung.

Regelstudienzeit und Flexible Studiengestaltung

Die Regelstudienzeit betragt vier Semester. Wie lange Sie bis zum Master-Abschluss
studieren, hangt von verschiedenen Faktoren ab. Ob 4, 5 oder 6 Semester — die ,Flexible
Studiengestaltung” ermdglicht es lhnen, |hr Studium eigenverantwortlich lhren personli-
chen Notwendigkeiten und Bedurfnissen anpassen zu kdénnen.

Nutzen Sie die Zeit: fur Auslandsaufenthalte oder wissenschaftliche Projekte; fir Praktika
und spezielle Soft-Skill-Trainings; fir Blicke Gber den Tellerrand in andere Studienfacher
oder Hochschulen; um Wissensliicken zu schlieen oder fiir die akademische Mule, die
fur Erkenntnisgewinn und Diskurs essentiell sein kann. Die Website der Flexiblen Stu-
diengestaltung gibt Ihnen einen Uberblick (iber vorhandene Flexibilisierungsmdglichkei-
ten in den Studiengangen der Universitat Hohenheim. Sie finden hier Erstinformationen,
Ansprechpartner:innen sowie weiterfihrende Links. Die Website unterstiitzt Sie dabei,
das Studium eigenverantwortlich Ihrer personlichen Situation anzupassen.

Die Fachstudienberatung hilft Ihnen gerne bei Ihrer flexiblen Studiengestaltung.
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Hl PRUFUNGSANFORDERUNGEN

Fir einen erfolgreichen Studienverlauf ist die Kenntnis und die Einhaltung der Regelun-
gen der Prufungsordnung zwingend erforderlich.

Zulassung zu Priifungsleistungen

Zu Modulprifungen kann nur zugelassen werden, wer

* an der Universitdt Hohenheim im Master-Studiengang Kommunikationsmanagement

* und -analyse eingeschrieben ist,

» den Prifungsanspruch in diesem Studiengang oder in einem verwandten Studien-
gang nicht verloren hat,

+ die Master-Prifung in diesem Studiengang oder in einem verwandten Studiengang
nicht endgtiltig nicht bestanden hat und sich nicht in einem laufenden Prufungsver-
fahren befindet,

»  sich fristgerecht angemeldet hat und

+  etwaige fiir die Zulassung gemaf Studienplan und Modulkatalog erforderliche Vor-
aussetzungen i.S.v. § 14 erfiillt.

Die Prifungen finden im Anschluss an die Vorlesungsperiode bzw. vor Beginn der nachs-
ten Vorlesungsperiode statt. Die Vorlesungsperiode im Wintersemester beginnt in der
Regel Mitte Oktober und endet Ende Januar/Anfang Februar. Die Vorlesungsperiode im
Sommersemester beginnt in der Regel Mitte April und endet in der zweiten Juli-Halfte. Die
Anmeldung zu Prifungsleistungen erfolgt Gber das Prifungsamt wahrend des (vom Pri-
fungsamt festgelegten) Anmeldezeitraums. Die Termine sind unter www.uni-hohenheim.

de/pruefung oder liber HohCampus verfugbar.

Wiederholung von Modulpriifungen

Prifungsleistungen kénnen grundsatzlich einmal wiederholt werden. Wer die Priifungen
einschlieRlich der Wiederholungsprifungen nicht fristgerecht besteht, verliert den Pri-
fungsanspruch.


http://www.uni-hohenheim.de/pruefung
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Zusatzmodule

Die Studierenden kénnen — soweit Kapazitatsbeschrankungen dies nicht verhindern —
Zusatzmodule aus dem Angebot der Master-Studiengange der Fakultat Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften oder anderer Master-Studiengange der Universitat Hohenheim ab-
solvieren. Diese Zusatzmodule werden auf Antrag im Zeugnis ausgewiesen, gehen aber
nicht in die Gesamtbewertung des Profilstudiums und der Master-Prifung ein.

Master-Arbeit
Zur Master-Arbeit kann nur zugelassen werden, wer 48 Credits erreicht hat. Die Bearbei-
tungszeit der Master-Arbeit betragt maximal sechs Monate ab dem Vergabetermin.

Endfrist fiir die Master-Priifung

Bis zum Ende der Regelstudienzeit von vier Semestern soll die/der Studierende alle
Modulprifungen des Studiengangs einschlieRlich der Master-Arbeit erfolgreich erbracht
haben. Wer die Master-Prifung nicht bis zum Ende des letzten Prifungszeitraums des
siebten Fachsemesters bestanden hat, verliert den Prifungsanspruch, es sei denn, die
Fristiberschreitung ist von der zu priifenden Person nicht zu vertreten. Als nicht zu vertre-
ten gilt insbesondere die Inanspruchnahme der Schutzfristen nach § 24 der Prifungsord-
nung. Uber eine eventuelle Fristverlangerung entscheidet der zustandige Priifungsaus-
schuss auf Antrag des/der Studierenden.
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Il INFORMATIONEN ZUM FREIEN WAHLBEREICH

Im freien Wahlbereich belegen Sie drei Module, um lhre Interessen zu vertiefen.

Im freien Wahlbereich kénnen Sie:

*  Module aus allen Master-Studiengangen der Fakultat WiSo belegen

+ einen Auslandsaufenthalt integrieren und sich im Ausland erbrachte Leistungen an-
erkennen lassen

»  Sprachkurse, Weiterbildungskurse oder ein Praktikum im (un)benoteten Portfoliomo-
dul anrechnen lassen.

Informationen zum Freien Wahlbereich erhalten Sie auf dieser Informationsseite:
wiso.uni-hohenheim.de/freierwahlbereichimmaster
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Il AUFBAU DES STUDIUMS

Der Master-Studiengang gliedert sich in vier Bereiche: den grundlegenden Masterbereich,
den Schwerpunktbereich, den freien Wahlbereich und die Master-Thesis.

Im Grundlagenbereich Management & Strategie vertiefen Sie lhr Wissen in kommunika-
tions- und wirtschaftswissenschaftlichen Bereiche, die fiir ein erfolgreiches Kommunika-
tionsmanagement hilfreich sind.

Im Grundlagenbereich Analyse & Evaluation werden kommunikationswissenschaftliche
und datenanalytische Methoden vermittelt, die Sie auch spater im Beruf brauchen, z. B.
bei der Strategieplanung oder der Evaluation von Kommunikationsangeboten.

Das Herzstiick des Studiums bildet der Schwerpunktbereich. Hier wahlen Sie zwei
Projekte und vier Seminare aus den Bereichen Unternehmenskommunikation, politische
Kommunikation und Wissenskommunikation. Die Projekte und Seminare fordern Sie wis-
senschaftlich und bereiten Sie auf den spateren Beruf vor.

SchlieBlich konnen Sie im freien Wahlbereich Ihr Kompetenzprofil individuell scharfen,
indem Sie drei Module frei aus dem Angebot der Fakultat wahlen. Dartber hinaus kon-
nen in diesem Bereich Module aus dem Ausland oder Sprach- und Weiterbildungskurse
angerechnet werden.

Den Abschluss des Studiums bildet die 6-monatige Masterarbeit.
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Hl SEMESTERUBERSICHT

1. SEMESTER

Je Modul belegen Sie eine Lehrveranstaltung

Verb. |Lehrveranstaltung Verb. |Art SWS Credits
5400-410 Management & Strategie - P . '_ und PRim — we w 3 6
kommunikationswissenschaftliche Ansétze Kommunikationsmanagement am Beispiel von wp | Vo 3 6
Bau- und Infrastrt j l

Verhandlungsmanagement WP VU 3 6
Human Resources Management WP VU 3 6

Management & Strategie - ves 1 = —
5400-420 wirtschaftswissenschafltiche Ansatze P ° " we vu 3 6
Business Development WP VU 3 6
|Entrepreneurship WP VU 3 6
ikati i i G und O i i WP ) 3 6

5400-430 Kom’\r;lur;:kallonsmssenschaﬂllche Konzepte P ait -
und Methoden Individuum und Gruppe wp | VU 3 6
5406-430 Datenanalyse P |Advanced Statistics P VU 3 6

Freier Wahlbereich | Modul 1

SUMME 30

2 + 3. SEMESTER

Modulcode |Modul |Verb. |Lehrveranstaltung |Verb. ‘Art | SWsS | Credits
Projekt 1
Projekt 2
Seminar 1

Seminar 2

Seminar 3

Seminar 4
Freier Wahlbereich | Modul 2
Freier Wahlbereich | Modul 3
SUMME 60

4. SEMESTER

Modulcode |Modul Verb. |Lehrveranstaltung Verb. | Art SWs Credits
. Aktuelle Fragestellungen der Aktuelle Fragestellungen der

5400-730 Kommunikationswissenschaft P Kommunikationswissenschaft we ka ! 6

5400-720 Masterarbeit P - - - 24

SUMME 1 30




Il GRUNDLAGENBEREICH

MANAGEMENT & STRATEGIE

Je Modul belegen Sie eine Lehrveranstaltung

Verb. |Lehrveranstaltung Verb. ;':':::::r Art |SWS Credits
und PRim i wpP 1. VU 3 6
5400-410 Management & Strategie - P
kommunikationswissenschaftliche Ansatze Kommunikationsmanagement am Beispiel von Y
. WP 1. VU 3 6
Bau- und Infrastrukturprojekten
Verhandlungsmanagement WP 1.J2. VO 3 6
B-to-B Marketing und Business Development WP 1. VO 3 6
Management & Strategie - Leadership und Human =
5400420 wirtschaftswissenschafltiche Ansétze P _ _ we i w 3 6
WP 2. VU 3 6
Entrepreneurship WP 2. VU 3 6
SUMME 12
AN E & EVALUATION
Je Modul belegen Sie eine Lehrveranstaltung
Verb. |Lehrveranstaltung Verb. empfohl. Art |SWS Credits
Semester
ikatic i i und Of i i wpP 1. VU 3 6
5400-430 Kommunikationswissenschaftliche Konzepte P °
und Methoden Individuum und Gruppe WP 1. VO | 3 6
5406-430 Datenanalyse P |Advanced Statistics P 1. \) 3 6
SUMME 12




16

Il PROJEKTE

Modulliste Projekte

Sie belegen zwei Projekte.

Verb. |Lehrveranstaltung Verb. empfohl. Art |SWS Credits
Semester
5407-640 g;'r:r;Z':r“’"""“"'ka""" analysieren und WP |Online-Kommunikation analysieren und managen | WP | 2+3. | Proj | 6 12
5405-540 Transformation der & WP [T ion der 6ffentlichen Kommunikation WP 2.43. Proj 6 12
5403-620 Kommunlkatlon‘ bei Bau- und wp Kommunlkatlun. bei Bau- und wp 3. Proj 6 12
Infrastrukturprojekten Infrastrukturprojekten
5406-540 Wissenskommunikation WP |Wissenskommunikation WP 2.43. Proj 6 12
SUMME 24

Il SEMINARE

Modulliste Seminare

Sie belegen vier Module.

Verb. |Lehrveranstaltung Verb. ;?n':fec;lzla.r Art |SWsS Credits

ST e PR WP Lot PR P2 |s|z2] o
03830 kommrikain WP | emenmanckammoniaton Pl o2 | 5|2 o
5403-540 Unternehmenskommunikation in der Praxis WP |Unternehmenskommunikation in der Praxis P 2. S 2 6
5407-540 Strategische Online-Kommunikation wpP Onli P 2. S 2 6
5400-620 Reputationsmanagement WP |Reputationsmanagement P 3. S 2 6
5400-630 Data Driven Corporate Communications WP |Data Driven Corporate Communications P 3. S 2 6
5403-550 Anwendu_ngs_felder der Politischen wp Anwendu_ngs_felder der Politischen P 2. s 2 6

Kommunikation Kommunikation
5403-560 Issues Management und Social Listening WP |Issues Management und Social Listening P 2. S 2 6

Analysieren, ieren - 3 { , Diskuti -
5407-630 Schliisselkompetenzen in der politischen WP |Schli 1zen in der P 2. ) 2 6

Kommunikation Kommunikation
5405-530 Aktuelle Perspektiven der Persuasion WP |Aktuelle Perspektiven der Persuasion P 2. S 2 6
5407-580 Aktuelle Perspektiven der Journalistik WP |Aktuelle Perspektiven der Journalistik P 2. S 2 6
5401-520 Target Audience Research WP |Target Audience Research P 2. ) 2 6
5407-590 Forschung fiir die Praxis — PRtransfer.de WP |Forschung fiir die Praxis — PRtransfer.de P 2. S 2 6
5406-630 Social Media Communication WP |Social Media Communication P 3. S 2 6
5406-530 Behavior Change WP |Behavior Change P 2. ) 2 6
5401-620 Social Network Analysis WP |Introduction to Social Network Analysis P 3. S 2 6
SUMME 24




Il FREIER WAHLBEREICH
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Modulliste Freier Wahlbereich

Sie belegen drei Module.

Verb. |Lehrveranstaltung Verb. ;:1;:::; Art |SWS Credits
Module/Leistungen in Summe von 18 ECTS WP - - 1.-3 - -
5000-610 Benotetes Master-Portfoliomodul ‘ w - 1-3 - - 6
5000-620 Unbenotetes Master-Portfoliomodul ‘ w - - 1.-3 - - 6
i i Module
5704-410 Dienstleistungsmarketing WP |Dienstleistungsmarketing P 3. VU 3 6
5704-450 T i I im WP |Strt i i im P 3. ) 3 6
5701-540 Branding WP |Branding P 2. VU 3 6
5705-510 Consumer Behavior WP |Consumer Behavior P 2. VU 3 6
5703-430 Entrepreneurial Marketing WP |Entrepreneurial Marketing P 3. VU 3 6
5604-410 Behavioral Business Ethics WP |Behavioral Business Ethics P 2. ) 3 6
5701-710 Hot Topics des Marketing WP |Hot Topics des Marketing P 2. vU 3 6
itikwi Module

6618-410 Internetrecht WP |Internetrecht P 2. \ 2 6
6675-430 Gr der D g WP - 2/3. - -

6676-410 $Z;Z:§ii22faxsggeselISChaﬂu"g und wp - - 2.3, - - 6
6674-510 Demokratie und Governance WP - - 2./3. - - 6
6675-540 Democratization WP - - 2./3. - - 6
6676-520 ;2:?;:.?::. ;2: Methoden der internationalen WP . _ 2/3. _ ~ 6
6674-440 ::;‘;izi:{i‘eind Reprasentation in modernen wp . _ 273, _ ~ 6
SUMME 18
" Im Wahlbereich kann einmalig ein oder ein ur Portfoli gewahlt werden.

Diese Liste ist nicht abschlieend, sondern enthélt die Module, die nur im freien Wahlbereich verankert sind. Es sind auch Module aus den anderen Master-

die an der Universitat Hohenheim

1 werden, wéhlbar.
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