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Hl BegriiBung

Liebe Studierende,

dieser Studienplan gibt Ihnen einen Uberblick iiber den Bachelor-Studiengang ,Kommuni-
kationswissenschaft. Er beinhaltet Informationen rund um das Studium sowie weiterfiih-
rende Hinweise und Bestimmungen. Der Studienplan wird jedes Semester aktualisiert. Er
dient lhnen als Information tber das Lehrangebot, als Entscheidungshilfe fir die Gestal-
tung des Studienablaufs und die Auswahl von Modulen.

Verbindliche Angaben zu Ort und Zeit der Lehrveranstaltungen finden Sie im Vorlesungs-
verzeichnis. Detallierte Beschreibungen der Module finden Sie im Modulkatalog.

Wir hoffen, dass Sie lhre Zeit an der Universitat Hohenheim genieflen und wiinschen
Ihnen einen gelungenen Start in Ihr Studium und viel Erfolg!

Institut fir Kommunikationswissenschaft
Fachstudienberatung fir den Bachelor-Studiengang ,Kommunikationswissenschaft*
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Il GLOSSAR

Kolloquium KQ
Pflicht P
Semesterwochenstunden SWS
Ubung U]
Verbindlichkeit Verb.
Vorlesung \Y,
Vorlesung mit Ubung VU
Wahlpflicht w

Grundlage des vorliegenden Studienplans ist die Prifungsordnung der Universitat Ho-
henheim fiir den Bachelor-Studiengang Kommunikationswissenschaft der Fakultat Wirt-

schafts- und Sozialwissenschaften vom 12.02.2019.

Diesen Studienplan finden Sie auch unter kowi.uni-hohenheim.de/bachelor_kowi. In der
dort veroffentlichten pdf-Version kénnen Sie die Hyperlinks aktivieren, welche Sie in der
vorliegenden Druckfassung an der Unterstreichung erkennen.



https://www.uni-hohenheim.de/pruefungsordnung-kowi
http://wiso.uni-hohenheim.de/studienplaene

Hl Zentrale Kontakte

Fachstudienberatung und Studiengangkoordination

des Instituts fiir Kommunikationswissenschaft

M.Sc. Agatha Maisch | Fachstudienberaterin und Studiengangkoordinatorin
Telefon: 0711-459-24323

E-Mail: agatha.maisch@uni-hohenheim.de

Dipl.-Agr. Sabine Burkhardt | Studiengangkoordinatorin
Telefon: 0711-459-22802
E-Mail: sabine.burkhardt@uni-hohenheim.de

Zustandigkeit: individuelle Studienplanung, fachliche Fragen zu den kommunikati-
onswissenschaftlichen Studiengangen

Zentrale Studienberatung (ZSB)
Telefon: 0711-459-22064
E-Mail: zsb@uni-hohenheim.de

Zustandigkeit: Studienorientierung und Entscheidungsfindung, Allgemeine Studi-
engestaltung und -organisation, Schwierigkeiten im Studienverlauf

Priifungsamt

Telefon: 0711-459-Durchwahl
Frau Kirschner 24058
Frau Mack 23321
Frau Renner 22472
Frau Schard 23994
Frau von Bassewitz 24441

E-Mail: pa-wiwi@verwaltung.uni-hohenheim.de

Zustandigkeit: alle Fragen rund um das Thema Priifungsangelegenheiten

Studiensekretariat
Telefon: 0711-459-23456
E-Mail: studsek@verwaltung.uni-hohenheim.de

Zustandigkeit: Immatrikulation, Exmatrikulation, Riickmeldung, Beurlaubung



Il ALLGEMEINE INFORMATIONEN ZUM STUDIUM

Informationsmaéglichkeiten

Grundlegende Informationen Uber Studieninhalte, Studienaufbau, Studienablauf, Bewer-
bung und Prifungsangelegenheiten erhalten Studieninteressierte und Studierende bei

der Studiengangkoordination des Instituts fiir Kommunikationswissenschaft.

Studien- und Priifungsplan

Der Studienplan erlautert die Prifungsordnung. Fiir einen erfolgreichen Studienverlauf ist
die Kenntnis und Einhaltung der Regelungen der Priifungsordnung zwingend erforderlich!
Der vorliegende Studienplan soll Ihnen auf Grundlage der Prifungsordnung die Planung
Ihres individuellen Studienverlaufs erleichtern. Diese Planung dient als Grundlage fir den
personlichen Studien- und Priifungsplan, der unter Berticksichtigung der in der Prifungs-

ordnung genannten Vorgaben und Fristen von Ihnen erstellt werden kann.

Leistungspunkte

Die Bewertung der Prifungsleistungen ist nach den Vorgaben des European Credit
Transfer System (ECTS) europaweit vereinheitlicht. Im Bachelor-Studium erwerben Sie
insgesamt 180 ECTS-Credits (nachfolgend zur besseren Lesbarkeit als Credits bezeich-
net). Das Studium ist so aufgebaut, dass Sie pro Semester 30 Credits (entspricht flunf
Modulen) studieren kénnen. Das Arbeitspensum (Workload) eines Hohenheimer Bache-
lor-Moduls ist in der Regel auf 6 Credits ausgerichtet. Jedem Credit liegen 30 Stunden an
Arbeitsaufwand zugrunde. Der Workload umfasst die Présenzzeiten (Teilnahme an Lehr-
veranstaltungen und Ablegen von Prifungen), die Zeiten fiir die Vor- und Nachbereitung

der Veranstaltungen sowie die Priifungsvorbereitung.

Module

Das Bachelor-Studium ist modular aufgebaut. In jedem Semester absolvieren Sie Module
im Umfang von 30 Credits. Dies entspricht in der Regel funf Modulen. Ein Modul kann
aus einer oder mehreren Lehrveranstaltungen bestehen. Lehrformen der Veranstaltungen
sind z.B. Vorlesungen, Seminare, Ubungen, Projekte. Die Lehrveranstaltungen eines Mo-

duls finden in der Regel innerhalb eines Semesters statt.

Modulkatalolg

Der Modulkatalog informiert ausfuhrlich tber die Inhalte der Module (Modulname,
Modulverantwortliche/r, Lehrveranstaltungen, Studieninhalte, Lernziele etc.). Den aktuel-

len Modulkatalog finden Sie auf der Website der Universitat Hohenheim unter:
www.uni-hohenheim.de/modulkatalog



https://www.uni-hohenheim.de/pruefungsordnung-kowi
http://www.uni-hohenheim.de/modulkatalog

Il ALLGEMEINE INFORMATIONEN ZUM STUDIUM

Modulkennung
Jedem Modul und jeder Lehrveranstaltung ist ein Modulcode zugeordnet. Die ers-
ten vier Ziffern der Modulkennung bezeichnen das Institut und das Fachgebiet
des/der Modulverantwortlichen. Die folgenden drei Ziffern bezeichnen die Art des
Moduls und den relevanten Studienabschnitt sowie die dazugehérenden Lehrver-
anstaltungen:
1100-000 = Institutsnummer
0001-000 = Fachgebiet eines Institutes (01 - 99 mdglich)
0000-010 = Modulkennzeichnung:

010 - 200 Pflichtmodule der Bachelor-Studiengange

210 - 400 Wahlpflicht- und Wahlmodule der Bachelor-Studiengange
0000-011 = Lehrveranstaltung 1 eines Moduls (1 - 9 Lehrveranstaltungen mdéglich)

Anerkennung von im Ausland erbrachten Leistungen

Leistungen, die an einer Hochschule im Ausland erbracht wurden, kén-
nen anerkannt werden, wenn sie in Art, Umfang und Anspruch mit Leis-
tungen der Universitat Hohenheim gleichwertig sind. Zu lhrer eigenen Pla-
nungssicherheit empfehlen wir Ihnen, vor der Abreise zu klaren, welche
Leistungen aus dem Ausland in Hohenheim anerkannt werden kénnen. Hier-
fir empfehlen wir lhnen das direkte Gesprach mit der Fachstudienberatung.

Regelstudienzeit und Flexible Studiengestaltung

Die Regelstudienzeit betragt sechs Semester. Wie lange Sie bis zum Bachelor-
Abschluss studieren, hangt von verschiedenen Faktoren ab. Ob 6, 7 oder 8 Se-
mester — die ,Flexible Studiengestaltung” erméglicht es lhnen, lhr Studium eigen-
verantwortlich Ihren personlichen Notwendigkeiten und Bedrfnissen anpassen
zu koénnen.

Nutzen Sie die Zeit: fir Auslandsaufenthalte oder wissenschaftliche Projekte;
fur Praktika und spezielle Soft-Skill-Trainings; fur Blicke Uber den Tellerrand in
andere Studienfacher oder Hochschulen; um Wissenslicken zu schlieRen oder
fur die akademische Mule, die flr Erkenntnisgewinn und Diskurs essentiell sein
kann. Die Website der Flexiblen Studiengestaltung gibt Ihnen einen Uberblick tiber
vorhandene Flexibilisierungsmadglichkeiten in den Studiengangen der Universitat
Hohenheim. Sie finden hier Erstinformationen, Ansprechpartner sowie weiterfiih-
rende Links. Die Website unterstiitzt Sie dabei, das Studium eigenverantwortlich
Ihrer personlichen Situation anzupassen. Die Fachstudienberatung untersutzt Sie
gerne bei lhrer Studienplanung


https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://uni-hohenheim.de/flexible-studiengestaltung

Il AUFBAU DES STUDIUMS

Der Bachelor-Studiengang Kommunikationswissenschaft hat eine Regelstudienzeit von
sechs Fachsemestern und gliedert sich in ein Grund- und ein Profilstudium.

Im 1. bis zum 3. Semester (Grundstudium) werden in erster Linie die Grundlagen der
Kommunikationswissenschaft vermittelt. Sie bekommen einen Einblick in wichtige For-
schungs- und Praxisfelder wie etwa die Medienwirkungsforschung, die Journalistik und die
Public Relations. Einen besonderen Stellenwert haben die Methoden und Auswertungs-
verfahren der empirischen Sozialforschung. Sie werden in Grundlagenveranstaltungen
vermittelt und in praxisorientierten Methodenprojekten auch direkt angewandt. Dartber
hinaus erwerben Sie Praxis- und Schliisselkompetenzen und erhalten in der Ringvorle-
sung Kommunikationsberufe einen Einblick in die Vielfalt moglicher Berufsfelder. Zugleich
kénnen Sie dort erste Kontakte zu Berufspraktikern knupfen.

Wahrend des 4. bis 6. Semesters (Profilstudium) setzen Sie individuelle Schwerpunkte.
Sie wahlen zwei der folgenden fiinf kommunikationswissenschaftlichen Profilbereiche:

* Media Research

* Politische Kommunikation

* Gesellschaftliche Diskurse

* Medienpsychologie

* Onlinekommunikation

Sie vertiefen zudem |hre Kenntnisse in Wirtschaftswissenschaften und/oder Politikwis-
senschaft. Dafiir wahlen Sie zwei Module aus einem vielfaltigen Angebot aus.

Darilber hinaus scharfen Sie lhr Profil im freien Wahlbereich, der zwei Module umfasst.

Sie kénnen im freien Wahlbereich...

» Angebote frei aus den Modulen der Fakultat fur Wirtschafts- und Sozialwissenschaften
belegen sowie

* universitatseigene Angebote zu Sprachen oder Soft Skills (F.I.T.-Kurse) oder

* Module aus dem Ausland anerkennen lassen.

Zum Studium gehort nicht zuletzt ein dreimonatiges, studienbegleitendes Praktikum.

Mit der Bachelor-Arbeit und dem begleitenden Kolloquium schlieRen Sie das Studium ab.



Il AUFBAU DES STUDIUMS

Grundstudium

Profilstudium

Einfihrung in Einfiihrung in Einfiihrung in die - - Einfiihrung in die
. - . S Einfihrung in die -
die Kommunikati- | die Medienwir- Forschungs- Journalistik Politikwissen-
onswissenschaft | kungsforschung methoden schaft
Einfihrung in die o .
Zeitgeschichte Einflihrung in die El.nfuhrung |n‘das Einfiihrung in die Forschungé-
) ) wissenschaftliche methoden:
des deutschen Public Relations . Datenauswertung .
. Arbeiten Projekt
Mediensystems
E|nfghrlfng n d|‘e Ringvorlesung Praxis- und Freies Daten- )
Mediendkonomie - . auswertung:
Kommunikations- | Schliisselkompe- Wahimodul/ .
und Marktkommu- . Vertiefung
- berufe tenzen Portfoliomodul
nikation
Vertiefung
i Iberei Profibereich2 | rscnaftswis-
Computgtlonal Medienrecht Profllbgrelch 1 Tl 1 senschaften/
Social Sciences Teil 1 Politikwissen-
schaft 1
Vertiefung
Praktikum Freies N I Wirtschaftswis-
- 12 Wochen bis Wahimodul/ Profllbgrelch 1 Profllbe.relch 2 senschaften/
zum Ende des Portfoliomodul Teil 2 Teil 2 Politikui
Studiums - ortfoliomodu olitikwissen-
schaft 2
Praktikum Praktikum Aktuelle Frage-
-12 Wochen bis | - 12 Wochen bis stellungen der Bachelor-Arbsit
zum Ende des zum Ende des Kommunikations- achelor-Arbel
Studiums - Studiums - wissenschaft
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Hl PRUFUNGSANFORDERUNGEN

Fir einen erfolgreichen Studienverlauf ist die Kenntnis und die Einhaltung der Regelun-
gen der Prufungsordnung zwingend erforderlich.

Zulassung zu Priifungsleistungen

Zu Prifungsleistungen des Grundstudiums kann nur zugelassen werden, wer unter an-

derem

» mindestens fur das Semester, in dem die Prifung stattfindet, in diesem Studiengang an
der Universitat Hohenheim immatrikuliert ist,

« im gleichen oder einem fachlich ahnlichen Studiengang der Universitat Hohenheim oder
einem Studiengang, dessen Facher mit dem an der Universitat Hohenheim vergleichbar
sind, immatrikuliert ist,

* sich weder in einem Prifungsverfahren befindet,

* noch eine Orientierungsprifung, eine Vorprifung, eine Bachelor-Prufung, eine Diplom-
Vorpriifung, eine Diplompriifung oder eine vergleichbare Prifung endgiiltig nicht bestan-
den hat,

* noch den Prifungsanspruch verloren hat.

Zu Prufungsleistungen des Profilstudiums kann nur zugelassen werden, wer (zusatzlich
zu den oben genannten Voraussetzungen) die Orientierungsprifung bestanden hat.

Die Prufungen finden im Anschluss an die Vorlesungsperiode bzw. vor Beginn der nachs-
ten Vorlesungsperiode statt. Die Vorlesungsperiode im Wintersemester beginnt in der
Regel Mitte Oktober und endet Ende Januar/Anfang Februar. Die Vorlesungsperiode im
Sommersemester beginnt in der Regel Mitte April und endet in der zweiten Juli-Halfte. Die
Anmeldung zu Prifungsleistungen erfolgt Uber das Prifungsamt wahrend des (vom Pri-
fungsamt festgelegten) Anmeldezeitraums. Die Termine sind unter www.uni-hohenheim.

de/pruefung oder liber HohCampus verfugbar.

Wiederholung von Modulpriifungen

Prifungsleistungen kdnnen grundsatzlich zweimal wiederholt werden. Wer die Priifungen
einschlieRlich der Wiederholungsprifungen nicht fristgerecht besteht, verliert den Pri-
fungsanspruch.


http://www.uni-hohenheim.de/pruefung
https://hohcampus.verw.uni-hohenheim.de

Hl PRUFUNGSANFORDERUNGEN

Orientierungspriifung

Die Orientierungspriifung wird studienbegleitend abgelegt. Sie hat bestanden,
wer bis zum Ende des dritten Fachsemesters 42 Credits durch Modulleistungen in
Pflichtmodulen erreicht hat (Nicht berticksichtigt werden: Medienrecht, Praktikum,
Aktuelle Fragestellungen der Kommunikationswissenschaft und Bachelor-Arbeit).

Mit der Orientierungsprifung soll friihzeitig festgestellt werden, ob die Anfangsleis-
tungen im Studium des gewahlten Studiengangs eine Fortsetzung des Studiums
mit dem Ziel, zunachst das Grundstudium erfolgreich abzulegen, angeraten er-
scheinen lassen. Die Orientierungspriifung soll bis zum Ende des dritten Semes-
ters abgelegt sein. Wer diese Frist Uberschreitet, erhalt einen schriftlichen Hinweis
mit dem drohenden Verlust des Prifungsanspruchs nach dem dritten Semester.

Zusatzmodule

Die Studierenden kénnen — soweit Kapazitatsbeschrankungen dies nicht verhin-
dern — Zusatzmodule aus dem Angebot der Bachelor-Studiengange der Fakultat
Wirtschafts- und Sozialwissenschaften oder anderer Bachelor-Studiengange der
Universitdt Hohenheim absolvieren. Diese Zusatzmodule werden auf Antrag im
Zeugnis ausgewiesen, gehen aber nicht in die Gesamtbewertung des Profilstudi-
ums und der Bachelor-Priifung ein.

Bachelor-Arbeit

Zur Bachelor-Arbeit kann nur zugelassen werden, wer 108 Credits erreicht hat.
Die Bearbeitungszeit der Bachelor-Arbeit betragt maximal drei Monate ab dem
Vergabetermin.

Endfrist fiir die Bachelor-Priifung

Bis zum Ende der Regelstudienzeit von sechs Semestern soll die/der Studieren-
de alle Modulpriifungen des Studiengangs einschliel3lich der Bachelor-Arbeit er-
folgreich erbracht haben. Wer die Bachelor-Prufung nicht bis zum Ende des letz-
ten Prifungszeitraumes des neunten Fachsemesters bestanden hat, verliert den
Prifungsanspruch, es sei denn, die Fristliberschreitung ist von der zu priifenden
Person nicht zu vertreten. Als nicht zu vertreten gilt insbesondere die Inanspruch-
nahme der Schutzfristen nach § 29. Uber eine eventuelle Fristverlangerung ent-
scheidet der zustandige Prifungsausschuss auf Antrag des/der Studierenden.

11
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Il HUMBOLDT RELOADED

Humboldt reloaded méchte Studierende von Beginn an fiir die Wissenschaft begeistern.
Das preisgekronte Projekt ,Humboldt reloaded® der Universitdt Hohenheim ermdglicht
dies durch forschungsnahes Lernen bereits ab dem Grundstudium. Studierende arbeiten
in kleinen Teams an Forschungsfragen und werden dabei optimal betreut. Neben der rei-
nen Wissensvermittlung fordern Lehrende mit aktivierenden Arbeits- und Lehrmethoden
die Uberfachlichen Handlungs- und Gestaltungskompetenzen der Studierenden. Es kann
an mehreren Projekten mitgewirkt werden.

Jedes Projekt kann nur einmal angerechnet werden. Humboldt reloaded-Projekte kdnnen
innerhalb des freien Wahlbereichs belegt werden oder anstelle des Moduls ,Schliissel-
kompetenz®.

Die aktuell angebotenen Humbold reloaded-Projekte finden Sie unter: humboldt-reloaded.
uni-hohenheim.de/hr-projekte


http://humboldt-reloaded.uni-hohenheim.de/hr-projekte
http://humboldt-reloaded.uni-hohenheim.de/hr-projekte

I FREIER WAHLBEREICH

Im Rahmen lhres Studiums belegen Sie zwei Module im freien Wahlbereich.
Dabei haben Sie zwei Mdglichkeiten:

1. Moglichkeit: Sie belegen ein freies Wahimodul

Sie wahlen aus dem aktuellen Vorlesungsangebot der Fakultat Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften ein Modul aus, welches Sie belegen mdéchten. Somit ist
auch die Wahl von Modulen aus den Bachelor-Studiengangen wie Wirtschaftswis-
senschaften, Wirtschaftsinformatik und Wirtschaftspadagogik moglich. Dabei kann
es sich sowohl um Grundlagen- als auch Profilmodule unterschiedlicher Facher
handeln. Grundsatzlich sind alle Module wahlbar, allerdings sind die Vorausset-
zungen zu den Modulen, die im Modulkatalog beschrieben sind, zu beachten.

Die Anmeldung zur Pifung erfolgt in HohCampus.

2. Moglichkeit: Sie belegen verschiedene Kurse im Portfoliomodul

Folgende Kurse kénnen im Rahmen des Portfoliomoduls absolviert werden:

* Humboldt reloaded-Projekte

» Sprachkurse des Sprachenzentrums der Universitat Hohenheim

* im Ausland erbrachte Leistungen, die zum Studienprogramm der Kommunikati-
onswissenschaft passen

* F.I.T.-Seminare

Die Kurse missen insgesamt 6 Credits betragen, um angerechnet werden zu
kénnen. Sind alle Kurse benotet, ergibt sich daraus das benotete Portfoliomodul,
sobald einer der Kurse unbenotet ist, ergibt sich automatisch ein unbenotetes Port-
foliomodul.

Die Verbuchung der Leistung im Portfoliomodul erfolgt tiber die Studiengangko-
ordination mit einem Anrechnungsformular. Wenn alle benétigten Leistungen er-
bracht sind, melden Sie in HohCampus das benotete Portfoliomodul bzw. das un-
benotete Portfoliomodul an. Die Anmeldung ist jederzeit mdglich, sie ist verbindlich
und kann nicht mehr storniert werden.

Bitte beachten Sie aulterdem, dass das Datum der Leistungserbringung gleichzei-
tig das Datum des Eingangs des Formulars bei der Studiengangkoordination ist.

13


https://www.uni-hohenheim.de/118129%3Flsflogin%3D1
https://hohcampus.verw.uni-hohenheim.de/qisserver/pages/cs/sys/portal/hisinoneStartPage.faces
https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://kowi.uni-hohenheim.de/fachstudienberatung
https://kowi.uni-hohenheim.de/fileadmin/einrichtungen/institut-kowi/Dokumente/Formular_Portfoliomodul_KoWis.pdf
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Hl SEMESTERUBERSICHT

1. Semester

Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
5407-020 Einfiihrung in die Kommunikationswissenschaft P |Einfihrung in die Kommunikationswissenschaft VU 3

5403-020 Einfiihrung in die Medienwirkungsforschung P |Einfiihrung in die Medienwirkungsforschung VU 3 6
5402-020 Einfiihrung in die Journalistik P |Einfihrung in die Journalistik VU 3 6
6674-010 Einfiihrung in die Politikwissenschaft P |Einfiihrung in das politische System der BRD VU 3 6
5406-020 Einfiihrung in die Forschungsmethoden P |Einfiihrung in die Forschungsmethoden VU 3 6
SUMME 15 30

Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art SWs Credits
5405-120 ’I\Eﬂizgi?:rr;;gtienmcﬂe Zeitgeschichte des deutschen P '\Ellig;i?grr]:r;gni:mdsie Zeitgeschichte des deutschen VU 3 6
5405-130 Einfiihrung in das wissenschaftliche Arbeiten P |Einflihrung in das wissenschaftliche Arbeiten VU 2 6
5401-110 Einfiihrung in die Datenauswertung P |Einflhrung in die Datenauswertung VU 2 6
5405-110 Forschungsmethoden: Projekt P |Forschungsmethoden: Projekt U 3 6
5407-090 Einfiihrung in die Public Relations P |Einflhrung in die Public Relations VU 3 6
SUMME 13 30

Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art | SWS Credits
siot1m S Medeniorie P [t - edeotoreme s wla|
5407-150 Ringvorlesung Kommunikationsberufe P |Ringvorlesung Kommunikationsberufe \ 2 6
5407-160 Praxis- und Schiiisselkompetenzen " W [siehe Modulkatalog v} 2 6
5000-340 Projektseminar Humboldt Reloaded W |Projektseminar Humboldt Reloaded S 2 6
Freies Wahimodul 2 W |siehe Modulkatalog - - 6
5000-320 Benotetes Portfoliomodul ? W [siehe Modulkatalog - - 6
5000-280 Unbenotetes Portfoliomodul ? W  |siehe Modulkatalog - - 6
5405-160 Datenauswertung: Vertiefung P |Datenauswertung: Vertiefung §] 3 6
SUMME 12 30

" sie belegen entweder das Modul "Praxis- und Schllisselkompetenzen" oder das Modul "Projektseminar Humboldt Reloaded".

2 Belegen Sie ein freies Wahlmodul oder lassen Sie sich ein benotetes Por

oder ein Por anerkennen.




Hl SEMESTERUBERSICHT

4. Semester

Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art | SWS Credits
5401-220 Computational Social Sciences P |Computational Social Sciences \ 2 6
5402-220 Medienrecht P |Medienrecht VU 2 6
Profilbereich 1 - Teil 1 VO 2 6
Profilbereich 2 — Teil 1 VU 2 6
Vertiefung Wirtschaftswissenschaften/Politikwissenschaft 1 VU 2 6
SUMME 30

Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art | SWS Credits

5400-270 Praktikum P - - - 18"
Freies Wahimodul W |siehe Modulkatalog - - 6

5000-370 Benotetes Portfoliomodul 2" W |siehe Modulkatalog - - 6
5000-380  |Unbenotetes Portfoliomodul 2 " W [siehe Modulkatalog - - 6
Profilbereich 1 — Teil 2 VU 2 6

Profilbereich 2 — Teil 2 VO 2 6

Vertiefung Wirtschaftswissenschaften/Politikwissenschaft 2 \ 2 6

SUMME 30

6. Semester

Modulcode |Modultitel Verb. |Lehrveranstaltung Art SWS Credits

5400-270  |Praktikum P - _ - 18"

5400-270 Praktikum P - - - 18"
Aktuelle Fragestellungen der Aktuelle Fragestellungen der

5400-360 Kommunikationswissenschaft P Kommunikationswissenschaft Ka 1 6

5400-340 Bachelor-Arbeit P - - - 12

SUMME 30

") Fir das Praktikum erhalten Sie insgesamt 18 Credits, es umfasst drei Monate und ist wahrend des Studiums bis zum Ende des Studiums zu absolvieren.

15
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Il GRUNDLAGEN UND METHODEN

rundlagen

Verb, | SMPfohl 1, o veranstaltung At |SWS | Credits
Semester
5407-020 Einfiihrung in die Kommunikationswissenschaft P 1. Einfiihrung in die Kommunikationswissenschaft VU 3 6
5403-020 Einfiihrung in die Medienwirkungsforschung P 1. Einfiihrung in die Medienwirkungsforschung VU 3 6
5402-020 Einfihrung in die Journalistik P 1. Einfiihrung in die Journalistik VU 3 6
6674-010 Einfiihrung in die Politikwissenschaft P 1. Einfiihrung in das politische System der BRD vU 3 6
5405-120 Elnglfhrung in die Zeitgeschichte des deutschen P 2. F‘lnglfhrung in die Zeitgeschichte des deutschen VU 3 5
5407-090 Einfiihrung in die Public Relations P 2. Einfiihrung in die Public Relations VU 3 6
5402-220 Medienrecht P 4. Medienrecht \ 2 6
Einfiihrung in Medienékonomie und Einfiihrung in Medienékonomie und I
5401-170 Marktkommunikation P 3 Marktkommunikation v s 6
5407-150 Ringvorlesung Kommunikationsberufe P 3. Ringvorlesung Kommunikationsberufe \ 2 6
5407-160 Praxis- und Schliisselkompetenzen WP 3. siehe Modulkatalog 0 2 6
SUMME 27 60

Methoden

Verb. ;:‘nf;::‘el‘r Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
5406-020 Einfiihrung in die Forschungsmethoden P 1. Einfiihrung in die Forschungsmethoden VU 3 6
5405-130 Einfiihrung in das wissenschaftliche Arbeiten P 2. Einflihrung in das wissenschaftliche Arbeiten VU 2 6
5401-110 Einfiihrung in die Datenauswertung P 2. Einfiihrung in die Datenauswertung VU 2 6
5405-110 Forschungsmethoden: Projekt P 2. Forschungsmethoden: Projekt [§] 3 6
5405-160 Datenauswertung: Vertiefung P 3. Datenauswertung: Vertiefung [¥) 3 6
5401-220 Computational Social Sciences P 4. Computational Social Sciences \% 2 6
SUMME 13 30




Il PROFILBEREICHE

Profilbereich Media Research
(verantwortlich: Prof. Dr. Jens Vogelgesang)

Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
Semester
5401230 | offibereich: w 4 |Media Research & Audience Intelligence Teil 1 | VO | 2 6
Media Research Teil1
Profilbereich: " " " " 0)

5401-300 Media Research Teil 2 w 5. Media Research & Audience Intelligence Teil 2 V) 2 6
SUMME 4 12
Politische Kommunikation
(verantwortlich: Prof. Dr. Frank Brettschneider)

empfohl. -

Verb. Lehrveranstaltung Art |SWS Credits

Semester
5403-210 ich: Politi K ikation Teil 1 w 4. Politische Kommunikation Teil 1 VO 2 6
5403-270 P ich: Politische ikation Teil 2 W 5. Politische Kommunikation Teil 2 U 2 6
SUMME 4 12
Gesellschaftliche Diskurse
(verantwortlich: Prof. Dr. Bertram Scheufele)

Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art |SWS Credits

Semester
5405-240 Profilbereich: Gesellschaftliche Diskurse Teil 1 w 4. Gesellschaftliche Diskurse Teil 1 vU 2 6
5405-300 Profilbereich: Gesellschaftliche Diskurse Teil 2 w 5. Gesellschaftliche Diskurse Teil 2 U 2 6
SUMME 4 12

Onlinekommunikation

(verantwortlich: Prof. Dr. Wolfgang Schweiger)

Verb. ;:Ir:fa:z.r Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
5407-220 ich: Onlir munikation Teil 1 w 4. Onli ikation Teil 1 VU 2 6
5407-280 Profilbereich: Onlinekommunikation Teil 2 W 5. Onlinekommunikation Teil 2 U 2 6
SUMME 4 12

Medienpsychologie

(verantwortlich: Prof. Dr. Sabine Trepte)

Verb. ;:'"':::z; Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
5406-220 Profilbereich: Medienpsychologie Teil 1 w 4. Medienpsychologie Teil 1 VU 2 6
5406-290 Profilbereich: Medienpsychologie Teil 2 W 5. Medienpsychologie Teil 2 U 2 6
SUMME 4 12
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18

Hl VERTIEFUNGEN

Vertiefung Wirtschaftswissens

empfohl.

Verb. | o Lehrveranstaltung Art |SWS Credits
emester |

6674-210 Vertiefung Polntnkms_sensc_h_aﬂ: Einfiihrung in die w 4 Eln_fL_Jhrung in die Analyse und Vergleich v 5 5

Analyse und Vergleich politischer Systeme politischer Systeme
6675-210 gzmi:g‘h’fﬁ‘zg'r'i‘:'ssenscr‘aﬂ: Einflihrung in die | 4 |Einfuhrung in die Politische Theorie v | 2 6
6676-270 | /ertiefung Politikwissenschaft: Einfuhrung in die| 3/5.  |Einfuhrung in die Interationalen Beziehungen | V| 2 6

Internationalen Beziehungen
5701-220 Marketing-Management w 4. Marketing-Management VU 3 6
5407-220 Dienstleistungs- und w 4. Di i und Bezieht keting VU 3 6
5702-310 Management von Dienstleistungsunternehmen w 3./5. Management von Dienstleistungsunternehmen VU 3 6
5604-320 Wirtschaft & Ethik w 3./5. Wirtschaft & Ethik VU 3 6

p iefung Wirtsct i \: ) .
5701-280 Marketing W 3./5. Marketing vU 3 6
SUMME 18
Zwei der angebotenen Wahlpflichtmodule sind zu wahlen.
Modul Modul Verb. empfohl. Lehrveranstaltung Art | SWS Credits
Semester

Freies Wahimodul " W 3.und 5. |siehe Modulkatalog - - 6
5000-320 |Benotetes Portfoliomodul w 3. siehe Modulkatalog - - 6
5000-280  |Unbenotetes Portfoliomodul w 3. siehe Modulkatalog - - 6
5000-370 _|Benotetes Portfoliomodul 2 w 5. siehe Modulkatalog - — 6
5000-380___|Unbenotetes Portfoliomodul 2" w 5. siehe Modulkatalog - - 6
SUMME 12
" sie belegen ein freies Wahlmodul oder lassen sich ein Por der ein Py
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